4. Planificacion de las ensenanzas

Cadigo del plan de estudios: 1366

4.1 Estructura basica de las ensenanzas

Tipos de materia N° créditos ECTS

Ob Obligatorias 45
Op Optativas 0
PE Practicas Externas 0
TFM Trabajo Fin de Master (obligatorio en Master) 15

Créditos totales 60

4.2 Organizacion temporal de las asignaturas

PRIMER CURSO

PRIMER CUATRIMESTRE

Cédigo Asignatura Tipo ECTS Curso

208913 Creacién y Anélisis de Contenido con IA: Obligatoria(OB) 5 Primero
Optimizando la Experiencia del Cliente

208914 Creacion y Andlisis de Contenido Multimedia Obligatoria(OB) 5 Primero
con IA: Seduciendo al Consumidor

208915 Gestion de Redes Sociales con I1A Obligatoria(OB) 5 Primero

208916 Motores de Busqueda, SEO e IA Obligatoria(OB) 5 Primero

208917 Publicidad, Compra programatica e IA Obligatoria(OB) 5 Primero

208918 Tendencias de Inteligencia Artificial y su Obligatoria(OB) 5 Primero

Aplicacién en Marketing Digital

Total ECTS 30

SEGUNDO CUATRIMESTRE

Cdodigo | Asignatura Tipo ECTS Curso




208919 | E-commerce e |IA Obligatoria(OB) 5 Primero

208920 | Eticay aspectos legales en el Uso de IA para el | Obligatoria(OB) 5 Primero
Marketing

208921 | IAy Ciencia de Datos para el anélisis de los Obligatoria(OB) 5 Primero
mercados

208922 | Trabajo Fin de Master (TFM) Trabajo Fin de 15 Primero

Titulo (TFT)
Total ECTS 30

Cédigo Asignatura Tipo ECTS Curso
Total ECTS 0
SEGUNDO CURSO

PRIMER CUATRIMESTRE

Cdodigo | Asignatura

Tipo

ECTS

Curso

Total ECTS

SEGUNDO CUATRIMESTRE

Cédigo Asignatura

Tipo

ECTS

Curso

Total ECTS

Cédigo | Asignatura Tipo ECTS Curso
Total ECTS 0
TERCER CURSO

PRIMER CUATRIMESTRE




Cédigo Asignatura Tipo ECTS Curso

Total ECTS 0

SEGUNDO CUATRIMESTRE

Cadigo Asignatura Tipo ECTS Curso

Total ECTS 0

Cdodigo | Asignatura Tipo ECTS Curso

Total ECTS 0

4.3 Estructura en base a itinerarios formativos (si los hubiese)
No procede.



4.4 Descripcion detallada de las asignaturas

ASIGNATURAS PRIMER CURSO

Asignatura: Creacion y Analisis de Contenido con IA: Optimizando la

Experiencia del Cliente

Codigo: 208913

Caracter: Obligatoria(OB) ECTS:5  Curso: Primero
Idiomas de imparticién: Espariol

Porcentajes de moldalidad de imparticiéon
e Presencial: 0 %
e Virtual: 100 %
e Hibrido: 0 %

Cuatrimestre: Primero

Profesores
Apellidos N° Identificacion Interno/Externo  N° ECTS Impartidos
Pablo Rodriguez Santamaria 70888899R Externo 3.5
Pablo Rodriguez Santamaria 70888899R Externo 3.5
Oscar Gonzalez Benito 07871935R Interno 1.5
Oscar Gonzalez Benito 07871935R Interno 1.5
Resultados de aprendizaje previstos
Tipo de resultado Descripcion Cadigo
Competencias (COM) CB2
Competencias (COM) CB3
Competencias (COM) CE1
Competencias (COM) CG2
Conocimientos o contenidos C4
(@)
Competencias (COM) CB1
Tabla de evaluacion
Prueba Tipo % Ponderado
Asistencia virtual a clases sincrénicas y participacién en foros Continua 25
Trabajo practico Final 75

Descripcion de contenidos




Modelos predictivos en marketing digital. Uso de |A para predecir interacciones, preferencias y comportamientos del
cliente. Creacion de estrategias personalizadas para cada punto de contacto, desde la adquisicién hasta la retencion.
Andlisis del comportamiento de compra en tiempo real. Técnicas para anticipar decisiones de compra, mejorar la
retencion de clientes y optimizar las tasas de conversién. Uso de |A para campanas de reimpacto y fidelizacion.
Técnicas de |A para mediry mejorar la satisfaccidn del cliente en tiempo real.Atencién post venta.Implementacion de 1A
para gestionar las interacciones postventa, mejorando la retencion y la experiencia del cliente.




Asignatura: Creacion y Analisis de Contenido Multimedia con IA: Seduciendo

al Consumidor

Codigo: 208914

Caracter: Obligatoria(OB) ECTS:5  Curso: Primero
Idiomas de imparticién: Espariol

Porcentajes de moldalidad de imparticién
e Presencial: 0 %
e Virtual: 100 %
e Hibrido: 0 %

Cuatrimestre: Primero

Profesores

Apellidos N° Identificacién Interno/Externo  N° ECTS Impartidos

Pablo Rodriguez Santamaria 70888899R Externo 3.75

Pablo Rodriguez Santamaria 70888899R Externo 3.75

Oscar Gonzalez Benito 07871935R Interno 1.25

Oscar Gonzalez Benito 07871935R Interno 1.25
Resultados de aprendizaje previstos

Tipo de resultado Descripcion Cadigo

Competencias (COM) CB2

Competencias (COM) CG1

Competencias (COM) CE3

Habilidades o Destrezas (HD) H2

Conocimientos o contenidos C3

€

Competencias (COM) CB1

Competencias (COM) CB3
Tabla de evaluacion

Prueba Tipo % Ponderado

Trabajo practico Final 75

Asistencia virtual a clases sincrénicas y participacion en foros Continua 25

Descripcion de contenidos




Personalizacion en tiempo real y adaptacién de contenidos segun el usuario. Potenciacion del ciclo creativo: desde la
generacion de ideas hasta la produccion de contenido multimedia utilizando IA. Creacién de contenido viral e
identificacion de tendencias mediante IA.




Asignatura: Gestion de Redes Sociales con IA Cédigo: 208915

Caracter: Obligatoria(OB) ECTS:5  Curso: Primero  Cuatrimestre: Primero
Idiomas de imparticién: Espariol

Porcentajes de moldalidad de imparticién
e Presencial: 0 %
e Virtual: 100 %
e Hibrido: 0 %

Profesores

Nombre Apellidos N° Identificacién Interno/Externo  N° ECTS Impartidos
Marta Gomez Jiménez 70906822F Externo 5
Marta GOmez Jiménez 70906822F Externo 5

Resultados de aprendizaje previstos

Tipo de resultado Descripcion Cadigo
Competencias (COM) CE3
Conocimientos o contenidos Cé
©

Habilidades o Destrezas (HD) H4
Competencias (COM) CB1
Competencias (COM) CB2
Competencias (COM) CB3
Competencias (COM) CG2

Tabla de evaluacion

Prueba % Ponderado
Trabajo practico Final 75
Asistencia virtual a clases sincrénicas y participacion en foros Continua 25

Descripcion de contenidos

Automatizacién en la gestidonde redes sociales.Integracién de IA para programar, analizar y optimizar contenido. Uso de
IA para predecir el rendimiento de publicaciones y ajustar estrategias en funcién del comportamiento del usuario.
Moderacién automatizada con IA en redes sociales. Estudio de casos.




Asignatura: Motores de Busqueda, SEO e IA Cédigo: 208916

Caracter: Obligatoria(OB) ECTS:5  Curso: Primero  Cuatrimestre: Primero
Idiomas de imparticién: Espariol

Porcentajes de moldalidad de imparticién

Presencial: 0 %
Virtual: 100 %
Hibrido: 0 %

Profesores

Nombre Apellidos N° Identificacién Interno/Externo  N° ECTS Impartidos

Alvaro Andrés Enriquez 70875068Q Externo 5

Alvaro Andrés Enriquez 70875068Q Externo 5
Resultados de aprendizaje previstos

Tipo de resultado Descripcion Cadigo

Competencias (COM) CB1

Habilidades o Destrezas (HD) H3

Competencias (COM) CG2

Competencias (COM) CB3

Conocimientos o contenidos C5

©

Competencias (COM) CB2

Competencias (COM) CE1

Competencias (COM) CE4
Tabla de evaluacion

Prueba Tipo % Ponderado

Trabajo practico Final 75

Asistencia virtual a clases sincrénicas y participacion en foros Continua 25

Descripcion de contenidos

SEO asistido por IA. Técnicas para optimizar contenido. Search Generative Experience (SGE). ;Como la IA esta
cambiando el funcionamiento de los motores de busqueda? Como adaptar las estrategias de SEO para maximizar la
visibilidad. Andlisis predictivo de trafico. Uso de IA para predecir tendencias de busqueda y ajustar automaticamente las
estrategias de contenido




Asignatura: Publicidad, Compra programatica e IA Cédigo: 208917

Caracter: Obligatoria(OB) ECTS:5  Curso: Primero  Cuatrimestre: Primero
Idiomas de imparticién: Espariol

Porcentajes de moldalidad de imparticion
e Presencial: 0 %
e Virtual: 100 %
e Hibrido: 0 %

Profesores

Nombre Apellidos N° Identificacién Interno/Externo  N° ECTS Impartidos
Daniel Borrego Garcia 45683928V Externo 5
Daniel Borrego Garcia 45683928V Externo 5

Resultados de aprendizaje previstos

Tipo de resultado Descripcion Cadigo
Competencias (COM) CB2
Competencias (COM) CG2
Competencias (COM) CE4
Conocimientos o contenidos C4
©

Competencias (COM) CB3
Competencias (COM) CB1

Tabla de evaluacion

Prueba Tipo % Ponderado
Asistencia virtual a clases sincrénicas y participacion en foros Continua 25
Trabajo practico Final 75

Descripcion de contenidos

Publicidad programatica. Uso de IA para optimizar las subastas en tiempo real (RTB). Optimizacién dinamica de
campanfas. Ajuste automatico de estrategias en Google Ads, Meta Ads y plataformas DSP para mejorar el rendimiento
publicitario. Asignacion de presupuesto basada en IA. Cémo los algoritmos de IA pueden predecir y optimizar la
asignacién de presupuesto para maximizar el ROl publicitario. Herramientas y métricas para medir el impacto de la 1A
en las camparias. Cémo calcular el retorno de la inversién (ROI) de la adopcién de IA en marketing. Estudio de casos.




Asignatura: Tendencias de Inteligencia Artificial y su Aplicacion en Marketing Cddigo: 208918

Digital

Caracter: Obligatoria(OB) ECTS:5  Curso: Primero  Cuatrimestre: Primero
Idiomas de imparticién: Espariol

Porcentajes de moldalidad de imparticion
e Presencial: 0 %
e Virtual: 100 %
e Hibrido: 0 %

Profesores

Apellidos N° Identificacién Interno/Externo  N° ECTS Impartidos
Javier Parra Dominguez 70935333K Interno 3
Javier Parra Dominguez 70935333K Interno 3
Oscar Gonzalez Benito 07871935R Interno 2
Oscar Gonzalez Benito 07871935R Interno 2

Resultados de aprendizaje previstos

Tipo de resultado Descripcion Cadigo
Competencias (COM) CB2
Competencias (COM) CG1
Competencias (COM) CB3
Conocimientos o contenidos Cc1
€

Competencias (COM) CB1

Tabla de evaluacion

Prueba Tipo % Ponderado
Trabajo practico Final 75
Asistencia virtual a clases sincrénicas y participacion en foros Continua 25

Descripcion de contenidos

Tendencias de IA en marketing. Machine learning y deep learning. Tecnologias que permiten crear modelos inteligentes
que adaptan las estrategias de marketing digital en tiempo real. Herramientas lideres de A para

marketing digital. Introduccidn y uso practico de plataformas para tareas de automatizacién de marketing. Analisis de
casos donde las organizaciones han logrado transformar sus estrategias de marketing digital utilizando IA, maximizando
la eficiencia y personalizacién.




Asignatura: E-commerce e |A Cédigo: 208919

Caracter: Obligatoria(OB) ECTS: 5 Curso: Primero Cuatrimestre: Segundo
Idiomas de imparticién: Espariol

Porcentajes de moldalidad de imparticién
e Presencial: 0 %
e Virtual: 100 %
e Hibrido: 0 %

Profesores

N° Identificacién Interno/Externo  N° ECTS Impartidos
Adrian Gonzélez Gonzalez 70913810A Externo 5
Adrian Gonzélez Gonzélez 70913810A Externo 5

Resultados de aprendizaje previstos

Tipo de resultado Descripcion Cadigo
Competencias (COM) CB1
Conocimientos o contenidos c7
©

Competencias (COM) CE1
Competencias (COM) CE2
Competencias (COM) CB3
Competencias (COM) CG1
Competencias (COM) CB2

Tabla de evaluacion

Prueba Tipo % Ponderado
Trabajo practico Final 75
Asistencia virtual a clases sincrénicas y participacion en foros Continua 25

Descripcion de contenidos

Automatizacién en e-commerce. Creacion de experiencias de compra personalizadas y optimizacion de la

navegacion utilizando IA. Optimizacién del ciclo de vida del cliente en e-commerce. Funnel de conversion optimizado
con |A. Personalizacion de cada etapa del funnel de ventas, desde la interaccion inicial hasta la compra y retencion.
Chatbots y asistentes virtuales. Implementacion de |IA para gestionar catalogos, atencion al cliente y optimizar la
experiencia postventa.




Asignatura: Etica y aspectos legales en el Uso de |A para el Marketing Cédigo: 208920

Caracter: Obligatoria(OB) ECTS: 5 Curso: Primero Cuatrimestre: Segundo
Idiomas de imparticién: Espariol

Porcentajes de moldalidad de imparticién
e Presencial: 0 %
e Virtual: 100 %
e Hibrido: 0 %

Profesores

N° Identificacién Interno/Externo  N° ECTS Impartidos
Jesus Rivas Luis 07969879B Interno 5
Jesus Rivas Luis 07969879B Interno 5

Resultados de aprendizaje previstos

Tipo de resultado Descripcion Cadigo
Competencias (COM) CB2
Conocimientos o contenidos c9
©

Competencias (COM) CE5
Competencias (COM) CB1
Competencias (COM) CB3
Competencias (COM) CG3

Tabla de evaluacion

Prueba Tipo % Ponderado
Trabajo practico Final 75
Asistencia virtual a clases sincrénicas y participacion en foros Continua 25

Descripcion de contenidos

Etica en la personalizacion y segmentacion de marketing. Uso responsable de los datos de clientes y segmentacién
basada en IA. Cumplimiento normativo global. Analisis de regulaciones. Responsabilidad social. Estrategias para
mantener la confianza del cliente y la transparencia en el uso de IA.




Asignatura: 1Ay Ciencia de Datos para el andlisis de los mercados Cédigo: 208921

Caracter: Obligatoria(OB) ECTS: 5 Curso: Primero Cuatrimestre: Segundo
Idiomas de imparticién: Espariol

Porcentajes de moldalidad de imparticién
e Presencial: 0 %
e Virtual: 100 %
e Hibrido: 0 %

Profesores

N° Identificacién Interno/Externo  N° ECTS Impartidos
DAVID RUIZ UCETA 71339228 ) Externo 5
DAVID RUIZ UCETA 71339228 J Externo 5

Resultados de aprendizaje previstos

Tipo de resultado Descripcion Cadigo
Competencias (COM) CB1
Competencias (COM) CB3
Competencias (COM) CG2
Competencias (COM) CE2
Conocimientos o contenidos C8
©

Habilidades o Destrezas (HD) H5
Competencias (COM) CB2
Competencias (COM) CE3

Tabla de evaluacion

Prueba Tipo % Ponderado
Trabajo practico Final 75
Asistencia virtual a clases sincrénicas y participacién en foros Continua 25

Descripcion de contenidos

Uso de grandes volimenes de datos. Introduccion a la ciencia de datos enfocada en campaiias de marketing digital.
Modelos predictivos avanzados. Comportamiento del cliente. Entender y anticipar las necesidades y preferencias de los
clientes. Herramientas de big data.




Asignatura: Trabajo Fin de Master (TFM) Codigo: 208922

ECTS: 15 Cuatrimestre:

Caracter: Trabajo Fin de Titulo (TFT) Curso: Primero

Segundo
Idiomas de imparticién: Espariol

Porcentajes de moldalidad de imparticién
e Presencial: 0 %
e Virtual: 100 %
e Hibrido: 0 %

Profesores

Nombre Apellidos N° Identificacion Interno/Externo  N° ECTS Impartidos
DAVID RUIZ UCETA 71339228 Externo 0
DAVID RUIZ UCETA 71339228 ) Externo 0
Oscar Gonzalez Benito 07871935R Interno 0
Oscar Gonzalez Benito 07871935R Interno 0
Marta Gbmez Jiménez 70906822F Externo 0
Marta Gbmez Jiménez 70906822F Externo 0
Alvaro Andrés Enriquez 70875068Q Externo 0
Alvaro Andrés Enriquez 70875068Q Externo 0
Jesus Rivas Luis 079698798 Interno 0
Jesus Rivas Luis 079698798 Interno 0
Pablo Rodriguez Santamaria 70888899R Externo 0
Pablo Rodriguez Santamaria 70888899R Externo 0
Daniel Borrego Garcia 45683928V Externo 0
Daniel Borrego Garcia 45683928V Externo 0
Adridn Gonzélez Gonzalez 70913810A Externo 0
Adridn Gonzélez Gonzalez 70913810A Externo 0
Javier Parra Dominguez 70935333K Interno 0
Javier Parra Dominguez 70935333K Interno 0

Resultados de aprendizaje previstos

Tipo de resultado

Descripcion

Cadigo




Competencias (COM) CE4
Habilidades o Destrezas (HD) H1

Habilidades o Destrezas (HD) H2

Habilidades o Destrezas (HD) H3

Competencias (COM) CB3
Competencias (COM) CG2
Conocimientos o contenidos c1

@

Conocimientos o contenidos Cc2

@

Conocimientos o contenidos c4

(@)

Conocimientos o contenidos Cc8

(@)

Competencias (COM) CB2
Habilidades o Destrezas (HD) H4

Competencias (COM) CE1
Conocimientos o contenidos Cé6

(@)

Competencias (COM) CE2
Competencias (COM) CE5
Competencias (COM) CG1
Conocimientos o contenidos C5

@

Conocimientos o contenidos Cc9

@

Habilidades o Destrezas (HD) H5

Competencias (COM) CE3
Competencias (COM) CG3
Conocimientos o contenidos C3

©

Conocimientos o contenidos c7

(@)

Competencias (COM) CB1




Tabla de evaluacion

Prueba

% Ponderado

Elaboraciéon y defensa del TFM

Final

100

Descripcion de contenidos

Proyecto final de aplicacién de los conocimientos adquiridos en el que los participantes deberan integrar y aplicar las

competencias y los conocimientos adquiridos en un proyecto real o simulado.




