4. Planificacion de las ensenanzas

Caédigo del plan de estudios: 1348

4.1 Estructura basica de las ensenanzas

Tipos de materia N° créditos ECTS

Ob Obligatorias 40
Op Optativas 6
PE Practicas Externas 6
TFM Trabajo Fin de Master (obligatorio en Master) 8

Créditos totales 60

4.2 Organizacion temporal de las asignaturas

PRIMER CURSO

PRIMER CUATRIMESTRE

Cédigo Asignatura Tipo ECTS Curso

208788 Comercializacién y Distribucién en Mercados | Obligatoria(OB) 4 Primero
Internacionales de productos audiovisuales
orientados al publico infantil y juvenil

208789 Direccion y Produccion de proyectos Obligatoria(OB) 4 Primero
orientados al publico infantil y juvenil

208790 Habitos de Uso y Consumo de las Audiencias | Obligatoria(OB) 4 Primero
Infantiles y Juveniles. El nifio, etapas de
desarrollo, psicologia

208791 Introduccién al Marketing de Productos Obligatoria(OB) 4 Primero
Audiovisuales Orientados al Publico Infantil y
Juvenil.

208792 La narracion audiovisual en las distintas Obligatoria(OB) 4 Primero

pantallas y soportes orientadas al publico
infantil y juvenil

208793 Plan de Marketing de los Productos Obligatoria(OB) 4 Primero
Audiovisuales: Ciclo de vida de los
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productos,productos derivados y Canales de
distribucion.

208794 Procesos y Efectos Mediaticos en los Obligatoria(OB) 4 Primero
productos audiovisuales orientados al publico
infantil y juvenil.

Total ECTS 28

SEGUNDO CUATRIMESTRE

Cédigo Asignatura Tipo ECTS Curso

208795 | Financiacién Publica y Privada de proyectos Obligatoria(OB) 4 Primero
audiovisuales.

208796 | Investigando las Audiencias Infantiles y Obligatoria(OB) 4 Primero
Juveniles, de los métodos tradicionales al
andlisis del big data y la Inteligencia Artificial.

208797 | La Publicidad orientada al publico infantil y Obligatoria(OB) 4 Primero
juvenil.
208798 | Analisis del Mercado Audiovisual para el Optativa (OP) 3 Primero

publico infantil y juvenil; analisis de datos en
los mercados nacionales y globales.

208799 | Nuevos formatos audiovisuales en los espacios | Optativa (OP) 3 Primero
audiovisuales, Redes Sociales y Socializacion,
del Contenido a la Experiencia.

208800 | Seminario Permanente de Casos de Exito de Optativa (OP) 3 Primero
Produccion para el Publico Infantil y Juvenil.

208801 | Tendencias de la produccion de series, Optativa (OP) 3 Primero
largometrajes y otros formatos de produccion
contemporanea para el publico infantil y

juvenil
208802 | Practicas Obligatorias, (a desarrollar en Practicas Externas 6 Primero
empresas a instituciones que produzcan para (PE)

el publico infantil y juvenil, asociado al TFM).

208803 | TFM “Plan de Comercializacién y Marketing de | Trabajo Fin de 8 Primero
un proyecto orientado al publico Infantil y Titulo (TFT)
Juvenil”, Trabajo a desarrollar en equipos de 3 a
4 personas con un tutor/a.

Total ECTS 38
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Cddigo Asignatura Tipo ECTS Curso
Total ECTS 0
SEGUNDO CURSO

PRIMER CUATRIMESTRE

Cadigo Asignatura Tipo ECTS Curso

Total ECTS 0

SEGUNDO CUATRIMESTRE

Cédigo Asignatura Tipo ECTS Curso

Total ECTS 0

Cédigo Asignatura Tipo ECTS Curso
Total ECTS 0

TERCER CURSO
PRIMER CUATRIMESTRE
Cadigo Asignatura Tipo ECTS Curso
Total ECTS 0

SEGUNDO CUATRIMESTRE

Cédigo Asignatura Tipo ECTS Curso

Total ECTS 0
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Cadigo Asignatura Tipo ECTS Curso

Total ECTS 0

4.3 Estructura en base a itinerarios formativos (si los hubiese)
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4.4 Descripcion detallada de las asignaturas

ASIGNATURAS PRIMER CURSO

Asignatura: Comercializacién y Distribucién en Mercados Internacionales de Cadigo: 208788

productos audiovisuales orientados al publico infantil y juvenil

Caracter: Obligatoria(OB) ECTS: 4 Curso: Primero Cuatrimestre: Primero
Idiomas de imparticion: Espafiol

Porcentajes de moldalidad de imparticion
e Presencial: 100 %
e Virtual: 0 %
e Hibrido: 0 %

Profesores
Nombre Apellidos N° Identificacién Interno/Externo  N° ECTS Impartidos
Santiago Fandifio Lousa Externo 4
Félix Ortega Mohedano Interno 0

Resultados de aprendizaje previstos

Tipo de resultado Descripcion Cadigo

Habilidades o Destrezas (HD) | El alumno sera capaz de: - Conocer los principales mercados y
foros Europeos e Internacionales. - Preparar una presentacién de
un proyecto. - Presentar un proyecto en foros, reuniones
One2one, espacios alternativos. - El “Pitch”, modalidades y puesta
en escena. - Planificar la asistencia a un mercado y obtener el
mayor rendimiento de la asistencia. - Desarrollo de una agenda de
contactos y soft-skills asociadas. - Entender como se organiza una
feria. Los distintos roles implicados, calendarios, agentes y
procesos.

Conocimientos o contenidos | Analisis en profundidad de cada evento: perfil, utilidad y consejos
(C) Andlisis de circulacion de proyectos en eventos: casos de estudio
Ejercicio individual: caso practico de master plan y circulacion para
un proyecto Practicas: Asistencia a un evento nacional

Competencias (COM) Basicas: CB1, CB2, CB3, CB4 Generales: CG1, CG2, CG3 OBL7/2S
Especificas: CEP1, CEP12, CEP19, CEA3, CEA5, CEA7, CEA10,
CEA11, CEA12, CEA13

Tabla de evaluacion

Prueba % Ponderado

Continua Continua 100
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Descripcion de contenidos

**En la asignatura se explicara a los alumnos el entorno de ferias, mercados y distintos de foros donde se financian, se
buscan coproductores o se venden y compran contenidos.** **Mercados y otros foros: es imprescindible conocer no
sélo la existencia si no sus caracteristicas especificas. De manera que puedan planificar la asistencia de los mismos de
acuerdo a las necesidades de sus empresas o proyectos. Nos encontramos con un entorno con una gran variedad, pues
no sélo incluye los tipicos mercados de coproduccién o ventas, sino también las ferias de producto derivado, juguetes,
libros o videojuegos.** **Estos entornos, ademas de ser imprescindibles para aquellos que vayan trabajar en el entorno
de las productoras, broadcasters, licenciatarios o plataformas, son asimismo un oportunidad de desarrollo profesional
en si mismas.** **La asistencia, para ser fructifera, requiere de una planificacion previa, incluyendo una definicién de
objetivos, agenda de entrevistas, y control de los aspectos mas practicos y mundanos.** Para los productores,
vendedores y agentes de licencias es fundamental ser capaz de presentar preparar una presentacién sélida de los
proyectos capaz de adaptarse al interlocutor, las necesidades especificas y el contexto. Desde una presentacion
monografica ante un auditorio a una entrevista de 5 minutos en un fastdate
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Asignatura: Direccién y Produccién de proyectos orientados al publico infantil  Cédigo: 208789

y juvenil

Caracter: Obligatoria(OB) ECTS: 4 Curso: Primero Cuatrimestre: Primero
Idiomas de imparticion: Espafol

Porcentajes de moldalidad de imparticion
e Presencial: 100 %
e Virtual: 0 %
e Hibrido: 0 %

Profesores
Nombre Apellidos N° Identificacién Interno/Externo  N° ECTS Impartidos
Gustavo Lannelongue Nieto Interno 2
Sebastian
Fernando Alcaraz Externo 2

Resultados de aprendizaje previstos

Tipo de resultado Descripcion Cadigo
Competencias (COM) Basicas: CB2, CB3, CB4, CB5 Generales: CG1, CG2, CG3

Especificas: CEP19, CEA3, CEA6, CEA7, CEA9, CEA11, CEA12,

CEA13

Conocimientos o contenidos | 1. Producto y proyecto. 2. Creacién de proyectos orientados al
(C) publico infantil y juvenil. 3. Cémo hacer un buen presupuesto. 4.
Gestidn de proyectos.

Habilidades o Destrezas (HD) | El alumno sera capaz de: - Definir los documentos necesarios para
crear un proyecto. - Dimensionar y establecer el alcance de un
proyecto funcion de los requerimientos estipulados. - Elaborar un
presupuesto para un proyecto orientado al publico infantil y
juvenil. - Establecer la metodologia de seguimiento mas adecuada
al proyecto. - Crear presentaciones para clientes y busqueda de

financiacion.
Tabla de evaluacion
Prueba Tipo % Ponderado
Trabajos practicos Continua 70
Tipo test prueba Final 20

Descripcion de contenidos

1\. Producto y proyecto. 2\. Creacién de proyectos orientados al publico infantil y juvenil. 3\. Cémo hacer un buen
presupuesto. 4\. Gestion de proyectos. 5\. Busqueda de financiacion

~N
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Asignatura: Habitos de Uso y Consumo de las Audiencias Infantiles y Cadigo: 208790

Juveniles. El nifio, etapas de desarrollo, psicologia

Caracter: Obligatoria(OB) ECTS: 4 Curso: Primero Cuatrimestre: Primero
Idiomas de imparticion: Espafiol

Porcentajes de moldalidad de imparticion
e Presencial: 100 %
e Virtual: 0 %
e Hibrido: 0 %

Profesores

Apellidos N° Identificacién Interno/Externo  N° ECTS Impartidos
Maria Esther Pérez Pelaez Externo 0]
Félix Ortega Mohedano Interno 3
Sara Serrate Gonzalez Interno 1

Resultados de aprendizaje previstos

Tipo de resultado Descripcion Cadigo

Habilidades o Destrezas (HD) | El alumno sera capaz de: - Entender y analizar los patrones de uso
y consumo de las audiencias infantiles y juveniles en los distintos
mercados audiovisuales y casos de estudio. - Aprender las lineas y
metodologias basicas de investigacion sobre las audiencias
infantiles y juveniles, su aplicacion en la cadena de valor de la
comercializacion, marketing y produccién orientada al publico
infantil y juvenil. - Conocer las relaciones entre la comunicacion
audiovisual y la educacion. Comprender la importancia educativa,
formativa y de entretenimiento del Sector Media. -Entender como
aprenden los nifos y jovenes en las distintas etapas de desarrollo
en las industrias culturales, audiovisuales y de las artes escénicas. -
Aprender las lineas y metodologias basicas de investigacion de
audiencias en comunicacién y educacién y en particular en el
sector Media. - Entender el aprendizaje infantil y el arte en la
sociedad hiperconectada.

Conocimientos o contenidos | - Lainvestigacion de audiencias, las audiencias infantiles y

(C) juveniles - La Mediacidén y la perspectiva Genético-cultural del
desarrollo - La familiay el éxito de la programacion en las
pantallas inteligente - Las Artes Escénicas y Audiovisuales en los
procesos de Ensefianza y Aprendizaje

Competencias (COM) Basicas: CB1, CB2, CB3, CB4 Generales: CG1, CG2, Especificas: OBL1/1S
CEP19, CEA3, CEA6, CEAS, CEA12, CEA13

Tabla de evaluacion
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Prueba % Ponderado

Continua Continua 100

Descripcion de contenidos

**1.. La investigacion de audiencias, las audiencias infantiles y juveniles. (Prof. Dr. Félix Ortega)** 1.1. Los habitos de
uso y consumo infantil y juvenil, los habitos de uso y consumo de las familias. 1.2. Empresas e Instituciones que
investigan las audiencias infantiles y juveniles. Casos de Estudio. 2.3. El Barémetro Audiovisual RTVE Universidad de
Salamanca en Nin@s, Jovenes y Medios. 2.4. Construccién y disefio de indicadores. 2.5. Metodologias y fuentes de
informacion. 2.6. Teorias del comportamiento del consumidor, del individuo, el pablico infantil y juvenil en los medios y
las pantallas inteligente. **3.La Mediacién y la perspectiva Genético-cultural del desarrollo (Prof. Dr. Félix Ortega)**
3.1. Procesos psicologicos elementales y superiores 3.2. Mediaciones basicas, escenarios, medios y artefactos 3.3.
Mediaciones basicas. Los sistemas simbolicos. 3.4. Estudios de audiencias, de las metodologias tradicionales al Big
Data. 3.5. Los efectos de los Medios de Comunicacién y las Pantalla Inteligentes en los procesos de ensefianza y
aprendizaje, en los procesos de entretenimiento. **4\. La familia y el éxito de la programacién en las pantallas
inteligentes (Prof. Dr. Félix Ortega)** 4.1. La relacion entre familia y las pantallas inteligentes, contextos culturales
occidentales y especificidades. 4.2. Las pantallas inteligentes, el sector Media y sus pilares. 4.3. El disefio Experimental
de programas educativos, de entretenimiento y culturales para las pantallas inteligentes. 4.4. Los efectos de _Sesame
Street, Barney and Friends, Momonsters_ et al y otros casos de estudio, 4.5. Otros ejemplos de investigacion, la
Catedra RTVE-Usal NJM, Kids and Com, Kids Online, Gobal Kids Online, AIMC...Sonia Livingstone et al. 4.6. Los Mass
Media educativos en Espana y Occidente. 4.7. Creacién, produccion y programacion audiovisual, hacia una actuacion
creativa y disefo responsable, de la verificacion de la identidad, el disefio consciente, la era de los algoritmos y la
Inteligencia Artificial. 4.8. Aplicaciones para tabletas y moviles, habitos de uso y consumo en educacién de estas
aplicaciones, Espacios Virtuales de ensefianza y aprendizaje, Realidad Aumentada, Realidad Virtual, los Espacios Campus
Virtuales de interaccion. 4.9. Tipologias de las audiencias, audimetros, investigacién en comunicacién y educacion
desde la academia y el “CEMA"..La Investigacion en la Asociaciones en Espafia y Nuestro entorno Socioeconémico
[http:/www.infanciaycomunicacion.org/](http:/www.infanciaycomunicacion.org/) ,ECREA, ICA. **5\. Concepto de
comunicacion y educacion. (Profa. Dra. Maria Esther Pérez-Peldez)** 5.1 Cultura, Creacion y Creatividad. 5.2. La
educacién y los medios, situacion y analisis tedrico, como aprenden los nin@s y jovenes. 5.3. Nuevos Espacios
educativos y de interaccion en educacién y comunicacion. 5.4. El aprendizaje infantil en las distintas edades. 5.5.
Industrias Culturales, Sector Media y Artes escénicas en los procesos de ensefianza y aprendizaje. **6\. Las Artes
Escénicas y Audiovisuales en los procesos de Ensefianza y Aprendizaje. (Profa. Dra. Maria Esther Pérez Pelaez)** 6.1. El
espacio fisico y el espacio virtual de aprendizaje. 6.2. La educacién en los espacios formales e informales, distintas
etapas en el desarrollo infantil y juvenil. 6.3. Nuevos Espacios educativos y de Interaccion en educacién y
comunicacion, el sector Media ante las pantallas inteligentes. 6.4. El aprendizaje de los nifios y el Arte en la Sociedad
Hiperconectada, de los espacios virtuales a los espacios fisicos y viceversa. 6.5. Conclusiones.
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Asignatura: Introducciéon al Marketing de Productos Audiovisuales Orientados  Cédigo: 208791

al Publico Infantil y Juvenil.

Caracter: Obligatoria(OB) ECTS: 4 Curso: Primero Cuatrimestre: Primero
Idiomas de imparticion: Espafol

Porcentajes de moldalidad de imparticion
e Presencial: 100 %
e Virtual: 0 %
e Hibrido: 0 %

Profesores

Nombre Apellidos N° Identificacién Interno/Externo  N° ECTS Impartidos
Alfonso Lopez Fernandez Externo 1
Rebeca Cordero Gutiérrez Externo 1
Libia Santos Requejo Interno 2

Resultados de aprendizaje previstos

Tipo de resultado Descripcion Cadigo

Competencias (COM) Basicas: CB1, CB2, CB3, CB4 Generales: CG1, CG2, CG3 OBL3/1S
Especificas: CEP12, CEP16, CEP18, CEP19, CEA1, CEAS3, CEA5,
CEA6, CEA9, CEA10, CEA11, CEA12,CEA13

Conocimientos o contenidos | 1. Producto y proyecto. 2. Creacién de proyectos orientados al
(C) publico infantil y juvenil. 3. Cémo hacer un buen presupuesto. 4.
Gestion de proyectos. 5. Busqueda de financiacién

Habilidades o Destrezas (HD) | Definir los documentos necesarios para crear un proyecto. -
Dimensionar y establecer el alcance de un proyecto funcién de los
requerimientos estipulados. - Elaborar un presupuesto para un
proyecto orientado al publico infantil y juvenil. - Establecer la
metodologia de seguimiento mas adecuada al proyecto. - Crear
presentaciones para clientes y busqueda de financiacién.

Tabla de evaluacion

Prueba % Ponderado

continua Continua 100

Descripcion de contenidos

Introduccion al marketing: concepto, evolucion y tendencias Marketing estratégico y operativo aplicado a productos
audiovisuales. Comportamiento del consumidor, identificacion de segmentos del mercado infantil y juvenil. El
marketing mix en el sector audiovisual. Politicas efectivas dirigidas a jovenes audiencias Aplicacién del marketing en el

10
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contexto digital Presentacidn de estrategias de marketing de diferentes productos audiovisuales (series, peliculas,
spots, ...) dirigidos al publico infantil y juvenil Elaboracion de caso practico para un producto audiovisual ficticio.

11
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Asignatura: La narracién audiovisual en las distintas pantallas y soportes Cadigo: 208792

orientadas al publico infantil y juvenil

Caracter: Obligatoria(OB) ECTS: 4 Curso: Primero Cuatrimestre: Primero
Idiomas de imparticion: Espafol

Porcentajes de moldalidad de imparticion
e Presencial: 100 %
e Virtual: 0 %
e Hibrido: 0 %

Profesores

Nombre Apellidos N° Identificacién Interno/Externo  N° ECTS Impartidos
Félix Ortega Mohedano Interno 0
Eva Pérez Misa Externo 2
Maria Marcos Ramos Interno 2

Resultados de aprendizaje previstos

Tipo de resultado Descripcion Cadigo

Conocimientos o contenidos | 1. Naturalezay organizacion del discurso narrativo 2. Unidades
(C) discursivas: del plano a la secuencia 3. Las estructuras temporales
4. La construccion del espacio

Competencias (COM) Basicas: CB1, CB2, CB4, CB5 Generales: CG2, CG3 Especificas: OBL5/1S)
CEP2, CEP6 CEP10, CEP11, CEA4, CEA5, CEA6, CEA9, CEA10,
CEA12

Habilidades o Destrezas (HD) | El alumno sera capaz de: - Adquirir los conocimientos y
competencias necesarios de narrativa audiovisual, desde la
construccion del espacio y el tiempo audiovisual hasta elementos
fundamentales de narrativa como la distincion entre discurso e
historia - Analizar un documento audiovisual detectando y
valorando los aspectos narrativos y constructivos de dicho
documento. - Discriminar como se hace un documento audiovisual
y por qué se utilizan determinados recursos para implementar las
acciones narrativas. - Realizar un documento audiovisual
utilizando las herramientas explicadas en la asignatura. - Adaptar
los elementos narrativos en las distintas pantallas y soportes
orientadas al publico infantil y juvenil

Tabla de evaluacion

Prueba % Ponderado

Continua Continua 100

12
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Descripcion de contenidos

**1\. Naturaleza y organizacién del discurso narrativo** **2\. Unidades discursivas: del plano a la secuencia®* **3\. Las
estructuras temporales™* **4\. La construccion del espacio*™* **5\. El movimiento™ **6\. La focalizacién y el punto de
vista narrativo™* **7\. Creacion de personajes™*

13
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Asignatura: Plan de Marketing de los Productos Audiovisuales: Ciclo de vida de  Cédigo: 208793

los productos,productos derivados y Canales de distribucion.

Caracter: Obligatoria(OB) ECTS: 4 Curso: Primero Cuatrimestre: Primero
Idiomas de imparticion: Espafol

Porcentajes de moldalidad de imparticion
e Presencial: 100 %
e Virtual: 0 %
e Hibrido: 0 %

Profesores
Nombre Apellidos N° Identificacién Interno/Externo  N° ECTS Impartidos
Eduardo Calvo Martinez Externo 2
Victor Loépez Rodriguez Externo 2
Félix Ortega Mohedano Interno 0

Resultados de aprendizaje previstos

Tipo de resultado Descripcion Cadigo

Competencias (COM) Basicas: CB1, CB2, CB3, CB4 Generales: CG1, CG2, CG3
Especificas: CEP12, CEP16, CEP18, CEP19, CEA1, CEA3, CEAS5,
CEA6, CEA9, CEA10, CEA11, CEA12,CEA13

Habilidades o Destrezas (HD) | ldentificar los factores fundamentales de la sociedad nueva que
esta siendo impulsada por la economia digital. - Analizar las
principales fuerzas de transformacién del entorno general y
desvelar su influencia en los mercados y los consumidores. -
Entender el fendmeno de Internet como escenario para la
actividad empresarial. - Revelar los pilares esenciales de las
acciones de Marketing en Internet. - Comprender las herramientas
de Marketing normalmente utilizadas para estimular demandas
por medio de instrumentos, practicas y técnicas del mundo digital.
- Profundizar en las practicas de planificacién de Marketing digital.
- Desarrollar habilidades de investigacion, sintesis y exposicion de
contenidos conforme a las practicas propias de Marketing.

Conocimientos o contenidos | Mercados Digitales Estrategias de marketing digital Marketing de
(C) buscadores Métricas de marketing Planificacion de marketing

Tabla de evaluacion

Prueba % Ponderado

Continua Continua 100

Descripcion de contenidos

14
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Contenidos destinados a saber desarrollar un Plan de Marketing de los Productos Audiovisuales, asi como conocer el
ciclo de vida de los productos,productos derivados y Canales de distribucién

15
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Asignatura: Procesos y Efectos Mediaticos en los productos audiovisuales Cadigo: 208794

orientados al publico infantil y juvenil.

Caracter: Obligatoria(OB) ECTS: 4 Curso: Primero Cuatrimestre: Primero
Idiomas de imparticion: Espafol

Porcentajes de moldalidad de imparticion
e Presencial: 100 %
e Virtual: 0 %
e Hibrido: 0 %

Profesores
Nombre Apellidos N° Identificacién Interno/Externo  N° ECTS Impartidos
Juan José Igartua Perosanz Interno 0
Laura Rodriguez Contreras Interno 4

Resultados de aprendizaje previstos

Tipo de resultado Descripcion Cadigo

Competencias (COM) Basicas: CB1, CB2, CB3, CB4 Generales: CG1, CG2, CG4 OBL2/1S
Especificas: CEP11, CEA1, CEA3, CEA4, CEA6, CEA7, CEA9,
CEA10, CEA11, CEA12

Conocimientos o contenidos | Los contenidos de la asignatura estaran enfocados a la

(C) comprension y estudio de los procesos y efectos mediaticos, en
particular, en relacién con los contenidos audiovisuales dirigidos al
publico infantojuvenil. En primer lugar, se describira y explicara el
concepto de “efecto mediatico” (media effect) (Igartua &
Humanes, 2004; Jensen et al., 2011; Oliver et al., 2019; Potter,
2011, 2012; Thomas, 2022; Valkenburg et al., 2016), asi como los
principales elementos que caracterizan la investigacién académica
en este campo (Valkenburg & Peter, 2013; Yanovitzky & Green,
2009). En segundo lugar, se hara una revision de las principales
metodologias vinculadas con la investigacion sobre procesos y
efectos mediaticos (Igartua, 2006). En tercer lugar, se describiran
las principales teorias sobre los efectos mediaticos vinculadas con
el impacto de los contenidos audiovisuales en los mas pequefios.
En cuarto lugar, se introducira el tema de la television educativa
(Jordan & Vaala, 2019) y su conexidn con el estudio los efectos
prosociales en la audiencia (p. ej., Barrio Sésamo). Finalmente, se
presentara la perspectiva de Educacién-Entretenimiento (p. €j.,
“Revelados, desde todas las posiciones”) y su conexion con la
investigacion emergente en Positive Media Psychology (Raney et
al., 2021). Con ello, la asignatura abordara elementos
conceptuales y sobre investigacion general sobre media effects asi
como su conexioén con el impacto de los contenidos mediaticos
(audiovisuales) en el publico infantil y/o juvenil. También se
aludiran a las principales perspectivas vinculadas con la creacion
de productos audiovisuales dirigidos a ese target desde la
perspectiva de la Media Psychology. La idea que subyace a este
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planteamiento es que se posible producir contenidos mediaticos
de caracter audiovisual a partir de las evidencias cientificas sobre
el estudio de los efectos mediaticos.

Habilidades o Destrezas (HD) | - Realizar lecturas de literatura cientifica y sacar conclusiones para
la practica profesional. - Conocer las principales teorias y enfoques
metodoldgicos sobre procesos y efectos mediaticos (media
effects). - Conocer los fundamentos de la television educativa
desde una perspectiva clasica hasta una perspectiva mas
moderna. - Conocer los fundamentos y casos de estudio de la
aproximacion Educacion-Entretenimiento. - Desarrollar las
competencias necesarias para la propuesta de contenidos
enfocados a un publico infantojuvenil.

Tabla de evaluacion

Prueba % Ponderado

Continua Continua 100

Descripcion de contenidos

Los contenidos de la asignatura estaran enfocados a la comprensién y estudio de los procesos y efectos mediaticos, en
particular, en relacién con los contenidos audiovisuales dirigidos al publico infantojuvenil. En primer lugar, se describira
y explicara el concepto de ‘efecto mediatico’ (media effect) (Igartua & Humanes, 2004; Jensen et al., 2011; Oliver et al.,
2019; Potter, 2011, 2012; Thomas, 2022; Valkenburg et al., 2016), asi como los principales elementos que caracterizan
la investigacion académica en este campo (Valkenburg & Peter, 2013; Yanovitzky & Green, 2009). En segundo lugar, se
hara una revision de las principales metodologias vinculadas con la investigacion sobre procesos y efectos mediaticos
(Igartua, 2006). En tercer lugar, se describiran las principales teorias sobre los efectos mediaticos vinculadas con el
impacto de los contenidos audiovisuales en los mas pequeios. En cuarto lugar, se introducira el tema de la television
educativa (Jordan & Vaala, 2019) y su conexion con el estudio los efectos prosociales en la audiencia (p. €j., Barrio
Sésamo). Finalmente, se presentara la perspectiva de Educacién-Entretenimiento (p. ej., ‘Revelados, desde todas las
posiciones’) y su conexién con la investigacion emergente en \_Positive Media Psychology (Raney et al., 2021). Con ello,
la asignatura abordara elementos conceptuales y sobre investigacion general sobre media effects asi como su conexién
con el impacto de los contenidos mediaticos (audiovisuales) en el publico infantil y/o juvenil. También se aludiran a las
principales perspectivas vinculadas con la creacién de productos audiovisuales dirigidos a ese target desde la
perspectiva de la Media Psychology. La idea que subyace a este planteamiento es que se posible producir contenidos
mediaticos de caracter audiovisual a partir de las evidencias cientificas sobre el estudio de los efectos mediaticos. Los
contenidos se distribuyen de la siguiente manera: Bloque 1. Introduccion a la investigacion sobre los efectos
mediaticos. ;Qué es un efecto mediatico? ;Qué tipos de efectos mediaticos existen? ;Como se investiga sobre Media
effects? Bloque 2. Metodologias vinculadas con la investigacion en procesos y efectos mediaticos. La investigacion
formativa; La investigacion sumativa. Técnicas dedicadas a analizar los contenidos educativos (analisis de contenido).
Técnicas de investigacidn utilizadas para evaluar el impacto o eficacia de los contenidos educativos (encuestas o
estudios correlacionales, estudios de campo con disefios cuasi-experimentales y experimentos de laboratorio). Bloque
3. Teorias sobre efectos de los medios, contenidos educativos, efectos prosociales de los medios en nifos y jovenes.
Teorias del desarrollo basadas en etapas y edades (Miller, 2011), la teoria de la mente (ToM; Wellman et al., 2011), el
modelo de capacidades de comprension de contenido educativo en la etapa infantil (Fisch, 2000; Raney et al., 2021).
Teoria de esquemas (Jordan & Vaala, 2019). Teoria del Aprendizaje Social y Teoria Cognitivo Social de Bandura (Kramar,
2019; Pajares et al., 2019). El modelo de aprendizaje general (Gentile et al., 2014; Swing -y- Anderson, 2008). Teoria del
cultivo (Busselle -y- Van den Bulck, 2019; Shanahan -y- Morgan, 1999; Morgan et al., 2009). Persuasién Narrativa
(Green, 2021; Green et al., 2019; Green et al., 2002; Igartua, 2007). Bloque 4. Television educativa. Origenes y
evolucion de la Television Educativa (Jordan & Vaala, 2019). La television educativa enfocada al pablico infantil y juvenil
(Aguaded Gomez et al., 2012; Fisch, 2004; 2022; Pérez Tornero, 2010; Procesos y Efectos de la Televisién educativa: el
caso de Barrio Sésamo; Mister Rogers' Neighborhood; Blue's Clues; Dora la exploradora; Los Teletubbies; Pepa Pig.
Bloque 5. Educacién-entretenimiento (EE). Historia de la perspectiva de Educaciéon-entretenimiento Frank & Falzone,
2021; Singhal et al., 2004). La perspectiva Educacién-entretenimiento enfocada al publico infantil y juvenil (Camelo et
al., 2022; 2023; Igartua & Vega, 2016). Elementos clave para la creacién de contenidos de EE. Impacto y efectos
persuasivos de los contenidos EE: el caso de Revelados, desde todas las posiciones, 16 and Pregnant, The Tamale
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Lesson; Someone You Love; y los juegos educativos. La Gltima sesion se dedicara a la exposicion de los trabajos
realizados en la asignatura. Se pedira al alumnado que elabore una propuesta de un programa o contenido
infantojuvenil enfocado a un problema determinado basado en las principales teorias y estudios que abarca la
asignatura. Ello permitird poner en practica los conocimientos adquiridos en la asignatura, crear un debate entre los
alumnos y ver diferentes ejemplos de posibles productos enfocados a un publico infantil y/o juvenil teniendo en cuenta

la investigacion en procesos y efectos mediaticos
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Asignatura: Financiacién Publica y Privada de proyectos audiovisuales. Cadigo: 208795

Caracter: Obligatoria(OB) ECTS: 4 Curso: Primero Cuatrimestre: Segundo
Idiomas de imparticion:

Porcentajes de moldalidad de imparticiéon
e Presencial: 100 %
e Virtual: 0 %
e Hibrido: 0 %

Profesores

Nombre Apellidos N° Identificacién Interno/Externo  N° ECTS Impartidos
Ignacio Lépez Dominguez Externo 4
Félix Ortega Mohedano Interno 0

Resultados de aprendizaje previstos

Tipo de resultado Descripcion Cadigo
Conocimientos o contenidos | Analisis tedrico-practico de los principales instrumentos de OBL8/2S
(C) financiacion publica y privada, con especial dedicacion a la

industria de contenidos audiovisuales. En concreto, se repasaran
conceptos de financiacién propia, financiacion bancaria a largo y
corto plazo -préstamos, créditos, descuento comercial, factoring,
forfaitting, confirming, leasing, renting, y de las alternativas de
financiacion especializada al servicio de la actividad empresarial...),
asi como las alternativas de financiacion publica. 1. Introduccién a
los instrumentos de financiacion al servicio de la empresa 2. Los
titulos cambiarios: La letra de cambio, el cheque y el pagaré 3.
Leasing, renting, factoring y confirming 4. Financiacién Ajena.
Financiacion bancaria

Competencias (COM) Basicas: CB1, CB2, CB4, CB5 Generales: CG1 a CG4 Especificas:
CEP1, CEP2 CEP5

Habilidades o Destrezas (HD) | - Adquisicion de los conocimientos y competencias necesarios de
narrativa audiovisual, desde la construccion del espacio y el
tiempo audiovisual hasta elementos fundamentales de narrativa
como la distincién entre discurso e historia - Analisis de
documentos audiovisual detectando y valorando los aspectos
narrativos y constructivos de dicho documento. - Compresién del
proceso de construccion del documento audiovisual. -
Conocimiento de recursos para implementar las acciones
narrativas - Realizacién de documentos audiovisuales, utilizando
las herramientas explicadas en la asignatura. - Adaptacion delos
elementos narrativos en las distintas pantallas y soportes
orientadas al publico infantil y juvenil

Tabla de evaluacion
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Prueba % Ponderado

Continua Continua 100

Descripcion de contenidos

**Andlisis tedrico-practico de los principales instrumentos de financiacién publica y privada, con especial dedicacion a la
industria de contenidos audiovisuales. En concreto, se repasaran conceptos de financiacién propia, financiacion
bancaria a largo y corto plazo -préstamos, créditos, descuento comercial, factoring, forfaitting, confirming, leasing,
renting, y de las alternativas de financiacién especializada al servicio de la actividad empresarial...), asi como las
alternativas de financiacion publica.** **1\. Introduccién a los instrumentos de financiacidn al servicio de la empresa**
**2\. Los titulos cambiarios: La letra de cambio, el cheque y el pagaré** **3\. Leasing, renting, factoring y confirming**
**4\. Financiacion Ajena. Financiacién bancaria** 5\. Financiacién Ajena. Emisién de deuda **6\. Financiacion propia**
**7\. Alternativas de Financiacién especializada: Préstamo participativo, Project Finance, Crowdfunding,
Crowdsourcing...** **8\. Sistemas de financiacién publicos: Lineas ICO, ... Préstamos de convenio con entidades de
garantia reciproca**
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Asignatura: Investigando las Audiencias Infantiles y Juveniles, de los métodos Cadigo: 208796

tradicionales al andlisis del big data y la Inteligencia Artificial.

Caracter: Obligatoria(OB) ECTS: 4 Curso: Primero Cuatrimestre: Segundo
Idiomas de imparticion: Espafiol

Porcentajes de moldalidad de imparticion
e Presencial: 100 %
e Virtual: 0 %
e Hibrido: 0 %

Profesores
Apellidos N° Identificacién Interno/Externo  N° ECTS Impartidos
Carlos Arcila Interno 2
Edmundo
Inés Ramos Varela Externo 2

Resultados de aprendizaje previstos

Tipo de resultado Descripcion Cadigo

Conocimientos o contenidos | Introduccidn a la investigacion de las audiencias infantiles y

(C) juveniles La encuesta Seguimiento por audimetros Enfoques
cualitativos: entrevistas y grupos de discusién Técnicas de big data
para el andlisis de audiencia a partir de redes sociales
Implicaciones legales y éticas

Competencias (COM) Competencias que adquiere el estudiante: Basicas: CB1, CB2,
CB3, CB4 Generales: CG1, CG2, Especificas: CEP11, CEP19,
CEAS3, CEA4, CEA6, CEAS8, CEA11, CEA12, CEA13

Habilidades o Destrezas (HD) | -Analizar las audiencias infantiles y juveniles -Manejar las OBL10/2S
principales técnicas cuantitativas, computacionales y cualitativas
en para analizar las audiencias infantiles y juveniles -Comprender
las implicaciones éticas y legales de este tipo de investigacion

Tabla de evaluacion

Prueba % Ponderado

Continua Continua 100

Descripcion de contenidos

1. Introduccion a la investigacién de las audiencias infantiles y juveniles 2. La encuesta 3. Seguimiento por audimetros
4. Enfoques cualitativos: entrevistas y grupos de discusiéon 5. Técnicas de big data para el analisis de audiencia a partir
de redes sociales 6. Implicaciones legales y éticas
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Asignatura: La Publicidad orientada al publico infantil y juvenil. Cadigo: 208797

Caracter: Obligatoria(OB) ECTS: 4 Curso: Primero Cuatrimestre: Segundo

Idiomas de imparticion: Espafiol

Porcentajes de moldalidad de imparticion
e Presencial: 100 %
e Virtual: 0 %
e Hibrido: 0 %

Profesores

Nombre Apellidos N° Identificacién Interno/Externo  N° ECTS Impartidos

Maria Teresa Martin Garcia Interno 2

Patricia Nufiez Gémez Externo 2
Resultados de aprendizaje previstos

Tipo de resultado Descripcion Cadigo

Conocimientos o contenidos Publicidad e infancia. Evolucién histérica. Publicidad, educacién y
(C) nuevos medios. La infancia como protagonista del discurso
publicitario. El mensaje publicitario infantil. Infancia, publicidad y
consumo. Limites juridicos de la publicidad infantil en Espafia. La
representacion de la infancia y la adolescencia en a la publicidad.
Los estereotipos infantiles y adolescentes en la publicidad.
Herramientas para la construccién de una publicidad responsable
con la infancia y la adolescencia.

Competencias (COM) Competencias que adquiere el estudiante: Basicas: CB1, CB2,
CB3, CB4 Generales: CG1, CG2, CG3 Especificas: CEP12, CEP16,
CEP18, CEP19, CEA1, CEA3, CEAS5, CEA6, CEA9, CEA10, CEA11,
CEA12,CEA13

Habilidades o Destrezas (HD) | - Conocer en profundidad la representacion de la infanciay la
adolescencia en el entorno publicitario. - Construir mensajes
publicitarios comprometidos con la infancia y la adolescencia. -
Analizar la relacién entre consumo, infancia y adolescencia desde
una perspectiva critica.

Tabla de evaluacion

Prueba

% Ponderado

Continua Continua

100

Descripcion de contenidos
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1. Publicidad e infancia. Evolucién histérica. 2. Publicidad, educacion y nuevos medios. 3. La infancia como
protagonista del discurso publicitario. EI mensaje publicitario infantil. 4. Infancia, publicidad y consumo. 5. Limites
juridicos de la publicidad infantil en Espafia. 6. La representacién de la infancia y la adolescencia en a la publicidad. Los
estereotipos infantiles y adolescentes en la publicidad. 7. Herramientas para la construccién de una publicidad
responsable con la infancia y la adolescencia
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Asignatura: Anélisis del Mercado Audiovisual para el puablico infantil y juvenil; Cadigo: 208798

andlisis de datos en los mercados nacionales y globales.

Caracter: Optativa (OP) ECTS: 3 Curso: Primero Cuatrimestre: Segundo
Idiomas de imparticion: Espafol

Porcentajes de moldalidad de imparticion
e Presencial: 100 %
e Virtual: 0 %
e Hibrido: 0 %

Profesores

Apellidos N° Identificacién Interno/Externo  N° ECTS Impartidos
José Luis Farias Gémez Externo 3
Félix Ortega Mohedano Interno 0

Resultados de aprendizaje previstos

Tipo de resultado Descripcion Cadigo

Competencias (COM) - Conocer los principales eventos y mercados - Conocer como se
organizan y gestionan eventos y mercados - Saber preparar su
asistencia a dichos eventos - Saber preparar la circulacion
proyectos de cara a los eventos - Identificar los principales
jugadores en el sector

Habilidades o Destrezas (HD) | Basicas: CB1, CB2, CB3, CB4 Generales: CG1, CG2, CG3 OPT2/2S
Especificas: CEA3, CEA7, CEAS8, CEA10, CEA11, CEA13

Conocimientos o contenidos | Analisis en profundidad de cada evento: perfil, utilidad y consejos
(C) Andlisis de circulacion de proyectos en eventos: casos de estudio
Ejercicio individual: caso practico de master plan y circulacion para
un proyecto Practicas: Asistencia a un evento nacional

Tabla de evaluacion

Prueba % Ponderado

Continua Continua 100

Descripcion de contenidos

1. Andlisis en profundidad de cada evento: perfil, utilidad y consejos 2. Andlisis de circulacion de proyectos en eventos:
casos de estudio 3. Ejercicio individual: caso practico de master plan y circulacion para un proyecto 4. Practicas:
Asistencia a un evento nacional
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Asignatura: Nuevos formatos audiovisuales en los espacios audiovisuales, Cadigo: 208799

Redes Sociales y Socializacién, del Contenido a la Experiencia.

Caracter: Optativa (OP) ECTS: 3 Curso: Primero Cuatrimestre: Segundo
Idiomas de imparticion: Espafol

Porcentajes de moldalidad de imparticion
e Presencial: 100 %
e Virtual: 0 %
e Hibrido: 0 %

Profesores
Apellidos N° Identificacién Interno/Externo  N° ECTS Impartidos
Ohian Iturria Jimeno Externo 3
Félix Ortega Mohedano Interno 0

Resultados de aprendizaje previstos

Tipo de resultado Descripcion Cadigo

Competencias (COM) Competencias que adquiere el estudiante: Basicas: CB1, CB2, OPT4/2S
CB3, CB4, CB5. Generales: CG1, CG2, CG3, CG4. Especificas:
CEP14, CEP17, CEP18, CEA3, CEAS5, CEA6, CEAS, CEA10,
CEA11, CEA13

Habilidades o Destrezas (HD) | Aprender a desarrollar estrategias para nuevos contenidos
audiovisuales, idear y crear diferentes piezas audiovisuales
adaptados a la audiencia.

Conocimientos o contenidos | - Adquirir conocimientos sobre los diferentes tipos de contenidos
(C) audiovisuales digitales: duracion, formato y convenciones formales
y tematicas. - Comprender el ecosistema de plataformas de
contenido infantil y juvenil, las funciones y caracteristicas
principales de cada unay su utilidad en el desarrollo de audiencias
y contenidos asi como las oportunidades de explotacion comercial
y su monetizacion. - Conocer el perfil de audiencia de los nuevos
formatos audiovisuales y su distribucion y habitos segun el tipo de
formato y la plataforma de consumo. - Adquirir nociones basicas
de los elementos visuales, sonoros y narrativos adecuados para la
etapa de desarrollo cognitivo de los espectadores de cada tipo de
formato. - Planificar e implantar una estrategia de contenidos
enfocada al desarrollo de audiencias y a la creacién de un didlogo
de valor en redes sociales. - Idear y desarrollar piezas de contenido
audiovisual (concepcion, guién y storyboard) adaptado a cada
plataforma, su audiencia y los objetivos de la marca.

Tabla de evaluacion
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Prueba

% Ponderado

Evaluacion continua Continua 100

Descripcion de contenidos

1\. Introduccioén a los nuevos formatos audiovisuales digitales: origen, evolucién y tipologias. 2\. Audiencias digitales:
perfiles demograficos y de consumo. 3\. Ecosistema de nuevas plataformas de distribuciéon y monetizaciéon. 4\. Redes
Sociales: escucha, didlogo y limites en la comunicacién con el publico infantil. 5\. Técnicas de analisis cualitativo y
cuantitativo: indicadores de éxito y tendencias. 6\. Analisis de casos de éxito: creacién y desarrollo de contenidos y

marcas infantiles a través de nuevos formatos. 7\. Practica: elaboracién de una estrategia de contenidos de acuerdo a
la teoria impartida en la asignatura.
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Asignatura: Seminario Permanente de Casos de Exito de Produccién para el Cadigo: 208800

Pablico Infantil y Juvenil.

Caracter: Optativa (OP) ECTS: 3 Curso: Primero Cuatrimestre: Segundo
Idiomas de imparticion: Espafol

Porcentajes de moldalidad de imparticion
e Presencial: 100 %
e Virtual: 0 %
e Hibrido: 0 %

Profesores

Apellidos N° Identificacién Interno/Externo  N° ECTS Impartidos
Félix Ortega Mohedano Interno 0.5
Maria Teresa Martin Garcia Interno 2.5

Resultados de aprendizaje previstos

Tipo de resultado Descripcion Cadigo
Competencias (COM) Basicas: CB3 Generales: CG3 Especificas: CEP2, CEP17, CEA5,
CEA6

Conocimientos o contenidos | Seminarios profesionales para dar a conocer la realidad del sector
(C) mediante las historias de vida y casos de éxito de personas que
estan trabajando en activo en entidades y empresas del sector
audiovisual y empresas afines (marketing, jugueteras, etc.)
especializadas en el publico infantil y juvenil.

Habilidades o Destrezas (HD) | - Conocer casos de éxito del sector de los contenidos
audiovisuales especializado en el publico infantil y conocer. - Estar
en contacto con profesionales en activo del sector. - Ver de cerca
el funcionamiento del ambito de los medios audiovisuales
especializado en el publico infantil y conocer; comprender su
realidad y dindmicas a través de profesionales en activo y expertos

Tabla de evaluacion

Prueba % Ponderado

Elaboracion de un informe final de todos los seminarios Final 100

Descripcion de contenidos

Desarrollo de seminarios profesionales para dar a conocer la realidad del sector mediante las historias de vida y casos de
éxito de personas que estan trabajando en activo en entidades y empresas del sector audiovisual y empresas afines
(marketing, jugueteras, etc.) especializadas en el publico infantil y juvenil.
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Asignatura: Tendencias de la produccion de series, largometrajes y otros Cadigo: 208801

formatos de produccién contemporanea para el publico infantil y juvenil

Caracter: Optativa (OP) ECTS: 3 Curso: Primero Cuatrimestre: Segundo
Idiomas de imparticion: Espafol

Porcentajes de moldalidad de imparticion
e Presencial: 100 %
e Virtual: 0 %
e Hibrido: 0 %

Profesores
Apellidos N° Identificacién Interno/Externo  N° ECTS Impartidos
Ana Isabel Ruiz Aguilera Externo 3
Félix Ortega Mohedano Interno 0

Resultados de aprendizaje previstos

Tipo de resultado Descripcion Cadigo

Conocimientos o contenidos | Series y largometrajes de animacioén - Live action y otros formatos
(C) - Contenido educativo infantil - Las redes sociales y los nuevos
soportes y vias de comunicacion

Competencias (COM) Basicas: CB1, CB2, CB3, CB4 Generales: CG1, CG2, CG3
Especificas: CEP2, CEP4,CEP5, CEP6, CEP11, CEP19, CEP21,
CEAS3, CEA6, CEA10

Habilidades o Destrezas (HD) | Obtener una visién general del mercado audiovisual infantil. -
Identificar diferentes tipos de productos y sus implicaciones en la
produccién de los mismos. - Reconocer los mercados de
contenidos y los foros de presentacion de las nuevas tendencias.

Tabla de evaluacion

Prueba % Ponderado

Continua Continua 100

Descripcion de contenidos

\- Series y largometrajes de animacion \- Live action y otros formatos \- Contenido educativo infantil \- Las redes
sociales y los nuevos soportes y vias de comunicacion
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Asignatura: Practicas Obligatorias, (a desarrollar en empresas a instituciones Cadigo: 208802

gue produzcan para el publico infantil y juvenil, asociado al TFM).

Caracter: Practicas Externas (PE) ECTS: 6 Curso: Primero Cuatrimestre: Segundo
Idiomas de imparticion: Espafol

Porcentajes de moldalidad de imparticion
e Presencial: 100 %
e Virtual: 0 %
e Hibrido: 0 %

Profesores

Apellidos N° Identificacién Interno/Externo  N° ECTS Impartidos
Maria Teresa Martin Garcia Interno 0]
Félix Ortega Mohedano Interno 0
Santiago Fandifno Lousa Externo 0

Resultados de aprendizaje previstos

Tipo de resultado Descripcion Cédigo

Habilidades o Destrezas (HD) | Desarrollo de habilidades para integrarse en el equipo de trabajo
de empresas audiovisuales y afines (agencias de publicidad y
comunicacidn), trabajo en equipo y resolucion de problematicas
del entorno laboral.

Competencias (COM) Competencias que adquiere el estudiante: Basicas: CB6, CB7, PRACTOBL/2S
CB8, CB9, CB10 Generales: CG1. Especificas: CE1, CE2, CES3,
CE4, CE5, CE6, CE7, CES8, CE9, CE10

Conocimientos o contenidos | Adquisicion de conceptos, procedimientos y técnicas aprendidos
(C) en el ambito de una empresa de creaciéon y produccion
audiovisual.

Tabla de evaluacion

% Ponderado

Final Final 100

Descripcion de contenidos

Esta asignatura es eminentemente de practicas curriculares. La asignatura estara articulada en torno al desarrollo de
practicas profesionales en empresas privadas, entidades, asociaciones o instituciones publicas, mediante el acuerdo
para la tutela del alumno por parte de un profesional de reconocido prestigio.

29



85 VNIVERSIDAD ik
. P SALAMANCA Permanente

Asignatura: TFM “Plan de Comercializacion y Marketing de un proyecto Cadigo: 208803

orientado al publico Infantil y Juvenil”, Trabajo a desarrollar en equipos de 3 a 4
personas con un tutor/a.

Caracter: Trabajo Fin de Titulo (TFT) ECTS: 8 Curso: Primero Cuatrimestre:
Segundo

Idiomas de imparticion: Espafiol

Porcentajes de moldalidad de imparticion
e Presencial: 10 %
e Virtual: 90 %
e Hibrido: 0 %

Profesores

Nombre Apellidos N° Identificacién Interno/Externo  N° ECTS Impartidos
Félix Ortega Mohedano Interno 0
Maria Teresa Martin Garcia Interno 0

Resultados de aprendizaje previstos

Tipo de resultado Descripcion Cadigo
Competencias (COM) Basicas: CB2, CB3 Generales: CG1, CG2, Especificas: CEP2,

CEP17, CEA1, CEA3, CEA4, CEA6, CEA7, CEA8, CEA10, CEA12,

CEA13

Conocimientos o contenidos | Profundizar, investigar e innovar en alguna de las tematicas

(C) abordadas en el Master, enfocando los objetivos y los contenidos
del trabajo a la elaboracion de un plan de comercializacion y
marketing para un proyecto orientado al publico infantil y juvenil.

Habilidades o Destrezas (HD) | - Aplicar de forma practica y critica los contenidos aprendidos
durante la realizacion del master - Explorar nuevas formulas para
comercializar proyectos audiovisuales infantiles y juveniles -
Realizar una estrategia de marketing para distribuir y vender un
producto de creacién propia.

Tabla de evaluacion

Prueba Tipo % Ponderado
Elaboraciéon de la memoria Trabajo Fin de Master Final 70
Defensa Trabajo Final de Master Final 30

Descripcion de contenidos
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En el trabajo de fin de master se debera profundizar, investigar e innovar en alguna de las tematicas abordadas en el
Master, enfocando los objetivos y los contenidos del trabajo a la elaboracién de un plan de comercializacion y marketing
para un proyecto orientado al publico infantil y juvenil.
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ASIGNATURAS SEGUNDO CURSO (si lo hubiera)

ASIGNATURAS TERCER CURSO (si lo hubiera)

4.5 Actividades y metodologias docentes

La ensefanza del master es presencial y se trabajard con metodologias docentes activas. Es importante
destacar que el programa consta de los siguientes ejes académicos:

Conocimiento de la infancia(CN)

Produccién. (Prod.)

Distribucion/Comercializacion (D/C)

Difusiéon/Medios. (Dif/Medios)

En cuanto a los materiales docentes, se facilitaran previamente a través de una plataforma de aprendizaje
online y estaran disponibles en diferentes formatos para facilitar la accesibilidad y compresion de los
contendidos.

En términos generales, en la plataforma, los alumnos dispondran de diferentes actividades formativas:
Documentos de la materia en pdf.

Presentaciones con o sin narracion.

Sesiones de videoconferencias.

Webs de referencia.

Videos de interés.

Casos practicos resueltos.

Etc.

Asimismo, las competencias propuestas se trabajardn mediante ejercicios practicos, mediante metodologias
como casos practicos, aprendizaje basado en problemas (ABP), simulaciones y otras dinamicas que promuevan
el aprendizaje interdisciplinar, colaborativo y el uso de la tecnologia.

Se trabajara a partir de retos y desafios profesionales.

Del mismo modo, se plantearan tareas grupales para potenciar el trabajo en equipo, el intercambio de
habilidades y conocimiento, la resolucién de conflictos y la toma de decisiones. En definitiva, para simular las
férmulas de trabajo del mundo laboral real. Estos trabajos individuales serdn complementados con tareas
individuales.

Se promovera una retroalimentacién fluida con el estudiante. La comunicacién alumno/profesor sera
mediante tutorias presenciales, mediante correo electrénico o a través de reuniones virtuales.

En cuanto a los espacios fisicos para la formacién, se utilizan las aulas de Radio Televisién Espafiola que
cuentan con toda la equiparacién necesaria y actualizada, asi como de la dotacién tecnoldgica para el
aprendizaje y la ensefianza enfocada a la creacién, disefio y desarrollo y distribuciéon de contenidos infantiles y
juveniles.

En cuanto a las actividades de evaluacién propias de cada asignatura, se detallan en las fichas aportadas
correspondientes, estando personalizadas estas actividades en funcién de la materia.

La asignacion de TFMs se hard de manera proporcional entre el conjunto del profesorado del titulo de forma
que cada profesor/a no dirija mas del 10% de los TFM.

PARAMETROS DE EVALUACION:

El caracter practico de este master, su vinculacidon con el &mbito mediatico y con la dindmica de trabajo de
Radio Television Espafiola lleva a establecer un tipo de evaluacién continua en la que pueda irse evaluando el
trabajo practico de los estudiantes en el dia a dia.

Como se ha explicado en parrafos anteriores, en el Master se trabajard mediante ejercicios practicos con
metodologias como casos practicos, aprendizaje basado en problemas (ABP), simulaciones y otras dinamicas
que promuevan el aprendizaje interdisciplinar, colaborativo y el uso de la tecnologia.

Los ejercicios practicas se haran a partir de retos y desafios profesionales.

Los estudiantes tendran que realizar trabajos individuales y en grupo y, en ocasiones, presentarlos en el aula.
Ademas se utilizardn los Foros y herramientas del campus virtual para el debate de aspectos relevantes de la
asignatura.

El sistema de evaluacion serj el siguiente:
Actividad Formativa: Horas: Presencialidad:
Asistencia y participacién en actividades presenciales 40.0 60.0
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Resolucién de casos/ situaciones practicas 30.0 50.0

Otros trabajos individuales 5.0 10.0
1-Trabajos en grupo (preparacion de uno/dos trabajos en grupo-debates en clase mediante documentos
puestos a disposicion de todos on-line y bibliografia, asistencia a dos tutorias de grupo presenciales y
realizacidn y presentacion por el grupo de un trabajo escrito sobre el tema y exposicidn previa al debate):
60%.

2. -Realizacién de trabajos personales, resolucién casos/situaciones practicas de forma individual: 25%
3-Participacion y asistencia en actividades presenciales: 15%

Ademas de realizar la asignacién de manera proporcional entre el conjunto de profesorado del titulo, los
profesores del programa dirigirdn al menos un TFM por curso académico, siendo la asignacion
preferentemente a aquellos profesores con mas de 2ECTS de docencia en el programa.

Al menos un TFM y maximo de 2 TFM por profesor y curso académico. Por ejemplo, para una situacién de 30
alumnos matriculados, contariamos con 20 profesores

4.6 Calendario de comienzo y fin del programa

4.6.1 Duracion del programa en meses: 9

4.6.2 Fechas de inicio
Primer edicién: Entre 15 de septiembre y 15 de diciembre
e Del 04-10-2024 al 19-07-2025

Segunda edicién:
e Del -al-

4.6.3 Nuimero de ediciones: 1
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